
PÄIVÄN OHJELMA

 
 9.15  Tervetuloa ja päivän tavoitteet
 
 9.30–11.30  Mediayhteistyövalmiudet ja –kumppanuudet, 
  luento median toimintatavoista ja mediayhteistyöstä.    
  Ryhmätöinä mediaretken suunnittelua, 
  teemana ekosysteemipalvelut. 
  Päivi Rosqvist ja ryhmätöiden vetäjät.
 
  Iltapäivälle itu.
 
 11.30–13.00  Lounas- ja ulkoilutauko
 
 13.00–16.30  Some-viestinnän kanavat ja niiden soveltuvuus eri 
  tarkoituksiin, Some-viestinnän tavoitteet ja strategiat, 
  Heidi Korva
 
  Harjoitus some-kampanjan rakentamisesta.

Ilmoittaudu linkin kautta: http://bit.ly/1he6zvC

 
Miten rakennetaan onnistunutta mediaviestintää? Mitä some on ja mihin sitä voi käyttää? 
Tukea ja ideoita viestinnän suunnitteluun ympäristötietoisuuden edistäjille ja ympäristökasvattajille.

MEDIAVIESTINTÄÄ JA SOMEILUA 

TI 15.9.2015 
SUOMEN LUONTOKESKUS HALTIASSA 

ESPOOSSA

– VIESTINTÄKOULUTUS YMPÄRISTÖTIETOISUUDEN EDISTÄJILLE JA 

YMPÄRISTÖKASVATTAJILLE

KOULUTTAJAT
• Viestintäpäällikkö Päivi Rosqvist, Metsähallituksen luontopalvelut
• Vastuuviestinnän konsultti, Vuoden viestintäammattilainen 2015, 
 Vaatevallankumouksen tekijä, Heidi Korva / Viestintätoimisto Communiké

UUDENMAAN YMPÄRISTÖKASVATUKSEN 
JA -TIETOISUUDEN EDISTÄMISRYHMÄ



Tuloksellista mediaviestintää – 
Miten temppu tehdään? 

 
Ympäristökasvattajien päivä 15.9.2015 

 
Päivi Rosqvist, Metsähallituksen luontopalvelut 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 



 
Päivi Rosqvist 

Päivän aiheet 

• Media tänä päivänä 

• Miten juttu myydään? 

• Minkälainen on hyvä tiedote 

• Hyviä esimerkkejä ja ideoita 

 

Tuloksellista mediaiviestintää  
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Päivi Rosqvist 

Mediakentän murros (1/3)  

• Internetin ja somen vahva 
tulo muuttanut maailmaa 

– raja yksilöllisen,  
paikallisen,  
valtakunnallisen ja  
kansainvälisen välillä  
hämärtyy 

– verkko- ja printtimedian uudet roolit ja aikataulut 

– media itse sekoittaa omaa ja asiakkaiden rajapintaa 

– Mediakeskittymiä (mm. Lännen media > sama juttu moneen 
lehteen) 

 

  

 

Tuloksellista mediaviestintää 
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 Päivi Rosqvist 

Mediakentän murros (2/3) 

• Tiedotusvälineiden tulospaineet  
 kiire, heikko laatu 

• Henkilökeskeisyys 

• Viihteellistyminen, elämyksellisyys 

• Kaupallistuminen 

• Lukijoiden osallistaminen,  
interaktiivisuus  

• > Uudet mahdollisuudet ! 

 

  
Tulokselliista mediaviestintää 
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Päivi Rosqvist 

Mediakentän murros (3/3) 

 Tuloksena tarve 
  

1. kansantajuistaa faktatietoa 

2. tarjota karismaattisia, luonnollisia haastateltavia 

– hyvä lähestymiskulma ”Lapsiperheiden hyvä arki” 
”Liikuntamahdollisuuksien lisääminen maksuttomissa 
palveluissa” 

3. tarjota näkökulmia kiinnostavassa, osallistavassa, 
kevyessäkin paketissa 

Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi Rosqvist 

Tiedotusvälineiden tarpeiden 
eriytyminen – vai sekoittuminen 

• Naistenlehti hakee eri asiaa kuin sanomalehden 
uutispalsta 

• Valtakunnan media hakee eri asiaa kuin 
paikkallismedia 

• Tiedotusvälineet tavoittelevat aidosti ikiomaa  
eli ns. eksklusiivista sisältöä 
 Tarve paketoida sisältö eri tavoin eri medioille 
ja tarjota erityispalvelua 

  

 
Tuloksellista mediaviestintää   



 
Päivi Rosqvist 

Visuaalisuuden korostuminen 

• Asioille on annettava kasvot 

– Huom! kuvaoikeudet 

• Ei juttua, jos ei kuvaa 

Tarve tarjota kiinnostavaa  
kuvamateriaalia, myös videoita 

• Some-jatkot / some-etkot 

• Infograafit 

Tuoksellista mediaviestintää 
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Päivi Rosqvist 

Miten juttu myydään? 
 
 

Tuloksellista mediaviestintää 
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Päivi Rosqvist 

Hyvän myyntityön perusresepti 1/2 

• Selkeä tavoite: miksi viestimme? 

– Onko mediaviestintä paras tapa saavuttaa tavoite ja 
kohderyhmä? 

• Tarkka kohderyhmä ja -media 

– Minkä median kautta löytyy oikea vastaanottaja? 

– Oikea juttuaihe oikealle taholle: talousmedia tarvitsee 
erilaisen tarinan kuin paikallislehti 

• Kiinnostava tulokulma 

• Fiksu ajoitus 

– Eri medioiden aikataulut : aikakauslehti vs. uutismedia 

– Kytkentä ajankohtaisiin tapahtumiin ja prosesseihin 

 
Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi Rosqvist 

Hyvän myyntityön perusresepti 2/2 

• Selkeä pääviesti mietittynä, myös median 
ja lukijakunnan eikä vain oman 
organisaatiosi kannalta 

• Puhelinsoitto, taustat sähköpostitse 

• Bulkkijakelu ei riitä 

• Hyvää taustamateriaalia 

• Ei ystävä eikä vihollinen – toimittajan 
tavoitteena hyvä juttu 

• Älä painosta, älä anele 

 

 
Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi Rosqvist 

Kiinnostava sisältö  

• Uutisarvo 

• Eksklusiivisuus 

• Karismaattinen henkilö 

• Kytkentä talouselämään (tai muuhun 
yhteiskunnalliseen sektoriin) 

• Ristiriita 

• Visuaalisuus 

• Osallistavuus 

• Viihteellisyys 

 

 
Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi Rosqvist 

Kiinnostava paketti  

• Henkilökohtainen haastattelu (+ muiden 
haastateltavien vinkkaaminen)  

• Toimittajalle mahdollisuus osallistua itse tekemiseen 

• Mediaretki 

• Tapahtuma 

• Tiedotustilaisuus (toimii enää harvoin) 

• Tiedote 

• Yleisökilpailu 

 

 
Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi Rosqivst 

Hyvä tiedote (1/3) 

• Julkaisuajankohta 

• Otsikko: uutinen ja pääviesti 

• Ingressi: noin kolme virkettä  

– mitä 

– missä  

– milloin  

– millä seurauksella 

– miksi 

Tuloksellista mediaviestintää 



 
Päivi  Rosqvist 

Hyvä tiedote (2/3) 

• Ensin saavutukset, sitten prosessi 

• Taustat lopussa 

– faktalaatikko 

– tiedotteen perään voi myös lisätä kohdan 
”Lisätietoa toimittajille”  

• Esimerkit: konkreettiset luvut, tarina 

• Sitaatti 

• Yhteystiedot 

• Tieto mahdollisista kuva- ja verkkoaineistoista 

Tuloksellista mediaviestintää  



 
Päivi Rosqvist 

Hyvä tiedote (3/3) 

• Pituus: korkeintaan A4  
– ja tämä on jo todella  
paljon tekstiä lehdessä! 

• Ingressi=3 virkettä 

– Unohtakaa logot ja 
asettelut 

– Jos sähköpostijakelu, 
pelkkää bodytekstiä 

– OTSIKKO!!!!! 

Tuloksellista mediaviestintää 
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Esimerkki perinteisestä 
luontokartoitustiedotteesta 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 

 

Harvinaisia sieniä Lapista  

Metsähallituksen  

inventoinneissa 

© Metsähallitus / Panu Kunttu 



 

Esimerkki kunnianhimoisemmasta 
luontokartoitustiedotteesta 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 

 

Sinipyrstöjen ennätysvuosi  

Suomessa kiinnostaa  

ulkomaisia matkailijoita 

- linnut nyt 8000 kilometrin 

muuttomatkalla  

Kaakkois-Aasiaan 
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• Neljännestä nisäkäslajeista 
uhkaa sukupuutto 

• Kansainvälisen 
luonnonsuojeluliiton mukaan 
kolmasosa 
sammakkoeläinlajeista ja 
neljännes nisäkäslajeista on 
vaarassa kuolla sukupuuttoon.  

• Itämeren pohja laajoilta alueilta 
hapeton ja kuollut  

 

Perinteinen ympäristöviestintä 



 

 

Mihin on päästy? 

 • EU-maiden paras tietoisuus 
luonnonsuojelualueista, mutta vain 7 
% suomalaisista uskoo, että 
luonnonsuojelualueiden määrän 
lisääminen ja koon kasvattaminen 
parantaa luonnon 
monimuotoisuutta.  

• 9 % suomalaisista on huolissaan 
luonnon monimuotoisuuden 
köyhtymisestä 

Eurobarometri,  

maaliskuu 2013 

 

Mikä on tulos? 



 

Love & Action 

• Luonnon ihmeet ja kauneus 

• Myönteiset tunteet itselle ja muille 

• Kannustaa tekoihin, ei apatiaan 

• Oma hyvinvointi, ilo, yhdessä tekeminen 

• Rakkaus ja oma tekeminen johtavat 
tekoihin luonnon puolesta 

• Tutkimuksia: Lapsuuden luontoelämys 
johtaa aikuisiän tekoihin luonnon 
puolesta. Luontosuhde alle 12 ikävuoden 
luo loppuiän luontosuhteen 

 



 

Esimerkkejä hyvistä ideoista 

Julkkis mukana luontokoulussa > naistenlehtikamaa 

Sami Tallberg lasten kanssa leirinuotiolla > ruoka- tai 
perhelehtikamaa 

Maahanmuuttajaperhe luontokoulussa > valtakunnan 
uutinen 

Ville ja Kalle teltassa nukkumassa > paikallislehtiuutinen 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 
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Esimerkki onnistuneesta viestinnästä 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 

Esimerkki onnistuneesta viestinnästä 



 

Esimerkki onnistuneesta viestinnästä 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 



 

Esimerkki onnistuneesta viestinnästä 



 

Esimerkki onnistuneesta viestinnästä 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 



Kiitos! 
 
 

Tuloksellista mediaviestintää Päivi Rosqvist 
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